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Directrice Marketing Print, Web, Mobile
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Logic-Immo.com : du magazine au mobile
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Pourquoi une appli mobile Logic-Immo.com ?

= Le 1er média de I'immobilier.

= 4 M de contacts print/web chaque
MoOis.

= Le trait d’'union entre les Francais en
recherche et les professionnels de
I'immo.

Le mobile, un outil pratique
en recherche immobiliere



TABLE RONDE N° 2:

%di a Mobilité et proximité, I'innovation au service d’'une nouvelle offre média locale m

INSTITUTE

ntelligence for fusings

Le mobile : nouveau media, mix du print et du web

Un peu du magazine : on I'emporte avec soi, on tourne
les pages avec le doigt, papier glace...
o N

rvous *

Un peu du web : moteur de recherche,
services personnalises, temps reel
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Une appli pour toutes les personnes concernées par
la transaction immobiliere

= Achat

= Vente

= Location

= |nvestissement
= Vellle

1 Million de Francais concernés
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Business Model

Gratuit pour les Payant pour les pros

utilisateurs

10.000 contacts
par mois
vers les agents
immobiliers

Services pros payanté . diffusion d’annonces,
publicité, location de webapp mobile...
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Des fonctionnalités nouvelles et uniques

= Genériques Web = Specifiques Mobile
= Recherche = Notification nouvelles
d’annonces annonces.

= Contact agence par
email

Appel téel direct.

= Ajout d’info aux
annonces en favoris
(photos, notes)
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Une application déclinée sur 3 environnements
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Et déclinée aussi sur iPad

Le magazine de demain ?
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Un plan de communication cross-media

LOGIC
IMMO

GAGNEZ
DU TEMPS

Tout 'univers LOGIC-IMMO.COM dans une méme application mobile.
Clest 850000 annonces et de nouvelles fonctionnalités
Pour chercher a tout moment, ol que vous soyez.

ENTRE VOUS ET LES PROFESSIONNELS DE L'IMMOBILIER

winFORMER | PMBRILE
Mobile

Retrouvez gratuitement plus de annonces

disponibles et gratuite.

ol que vous soyez sur votre mobile Tousnos médias
f\, 7 — _ BUER. P priies
~ |—
R (A

| | e |l

iPad & iPhone

Application iPhone ~Lorarur]
Version 2.2.1
Mise @ jour le 25052010

Recherchez et trouvez votre fulur appartement ou maison directement en
France sur votre iPhone gréce & la nouvelle application Logic-immo.

Site web

Magazine
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Un succes en audience

1,00 M—
Total Downloads
Cumulés (/ﬁ
0,75 M\— 2.2 |
|
L V),
- — Total Download -—
""" Pages vues
0,50 M—
0,25 M—

T1 2009 T2 2009 T2 2009 T4 2009 T1 2010 T2 2010 T3 2010 T4 2010
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Et encore tant de choses a faire...

= Innover encore : = Enrichir les contenus :
= Réalité augmentée = Editorial (75 articles par mois)
= Services géolocalisés = Immobilier Neuf & Luxe

Appli V3 Appli iPad 34 Magazines

.l Backelite & 10:57 3

LOGIC

IMMO.C(

Paris 17 | Appartement | de 500 000 a 600 000€

flous avez actuellemen! annonces en ir_ ne
A a— | "~ ]
K v o— 3 4
Mon compte Tableau de bord Mes annonces { l | l
- v, lﬁ. [ ]

. u ';— 298 550 €

TOULOUSE (31300) - 01 - TOULOUSE INTRA-MUROS
Mes statistiques  Boite de réception e-card APPARTEMENT » 50 M2 ENVIRON ¢ 2 PIECE(S).

— Siiiy 4 579 000 €
' L PARIS 17E (75017)

L B Appartement o
Mallette 4 outils Mes photos Mon Agenda

90 m? environ
6 piéce(s)

M 579 000 €
PARIS 17E (75017)
B Appartement

90 m? environ

6 piece(s)

e~ 570 000 €

Octobre 2010 Novembre 2010
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Arnaud de SAINT ROMAN
Directeur développement

La stratégie numérique
des radios locales

(»yperworld

marketing
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Locales, régionales ou multivilles ?
Une offre abondante, une rentabilité relative

« Gratuité des contenus
* Aucune de ces catégories ne vit seulement des ressources publicitaires locales / régionales

RESSOURCES
Local/régional Autres
Radios B (GIE et autres) 24/24h GIE
Radios C (Groupes Lagardere, NRJ, RTL...) Décrochages Réseau
Réseau France Bleu Secteurs limités Sce Public
Radios associatives Pub <20% Fonds de soutien
cotisations

14



TABLE RONDE N° 2:

%di a Mobilité et proximité, I'innovation au service d'une nouvelle offre média locale

IN/STITUTE

ntelligence for fusings

Diversification numerique

F>‘Radio - 1 média consommé en
CONVErgence. source ipsos 2008. observaroiredela | ©~38% des internautes ont déja
Convergence Média 27 vague 08 écouté laradio sur Internet

Source Médiamétrie, Observatoire des Usages Internet T2 2009

2.0, Social Media:
guelques-unes
(Facebook...)

Site et player live : la
majorité

Les associatives

—

e | e T VA u_
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Diversification numeérique : stations B

[

("Webradios filles :
| quelques stations

Podcasts

1/ son: la

majorite.
2/ vidéo :
rarement

2.0 : presque
toutes
(communautés,
chats, forums,
avis, blogs,
Facebook,
Twitter...)

Diffusion live : |

1/Player live (+
display) : toutes,
2/ TV numeérique :

les + grosses

demand) :
rarement

Générations, FG

(Contact,

DJ Radio, Oui,
FM, Radio
Caroline, Rad_io

Les applis
Smartphones :
des dizaines (de

plus en plus)

E-Commerce/
Boutique :

guelques-unes
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Diversification numeérique : France Bleu

[

cpiay AUl ©

la carte) :

Podcasts toutes Webradios

audio : toutes filles : non

Les applis

Smartphones :
2.0 : toutes oul.
(Facebook) Portail : la

station la plus
proche activée

Player live : France
toutes (avec  Bleu (42

[ E-commerce/
displays) ation

Boutique : non
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Convergence des moyens d’expression publicitaire

Ordinateur
Applis i-Phone

" Géo- I-Pad, Android
Iocallsatlo
Pré-roll
Mid-roll \/<‘
(web radios 7
only) -1 :f
» NN

Bannieres, Pavés
Flash, Expand
Habillages etc...

18




TABLE RONDE N° 2:

%di a Mobilité et proximité, I'innovation au service d'une nouvelle offre média locale

INSTITUTE

ntelligence for fusings

Exemple station régionale

i " P Prét a porter et accéssoires ¥
. D& £
o —————— LI Nouwuvelle collection I o~
z Chic&Belles.com W Vétements de faille 34 o 60 \

G .

Player web :

490 000 pre -
impressions ECOUTE CONTACT EN LIVE

(données serveurs
éditeur - juin 10)

& Yaime 3 1219 personnes aiment ga. Soyez le premier parmi vos amis.

Retrouve un titre passé sur Contact

26 v aoLv 10 v 22

19

Appli iPhone :
54 000 Impressions
(données serveurs éditeur - juin 10)

_al.OrangeF 3G 23:39 -

—

48k / 128k

» Ecouter Contact Story

S.0.S.

» Offer Nissim / Abba . ”

J'aime J'aime
pas

contect
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Commercialisation : par type de stations

Stations
Locales
Régionales (B)

Décrochages
Stations
nationales (C)

France Bleu

AUDIO
HERTZIEN

GIE (national)
Régies (régional)
Stations (régional

/local)

Régies (national et
local) (IP,
Lagardere, NRJ
Global...)

Radio France
Publicité

20

DISPLAY
& WEB AUDIO

Stations
Régies
(Baracoda Media,
DI Network...)

*IP/RTL Net/Hi-
Media/Baracoda Media
sLagardére Publicité
*NRJ/Radionomy

FTV-Publicité
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Pour les marques radios : vitrines incontournables

Aujourd’hui : ROI encore faible

en termes de recettes identifiées
mais retours indirects forts :

* Donner acces a lI'image et au
texte

Renforcer marque et
engagement auditeurs (2.0)

» Audience multiples
sources/lieux

21

Demain : recettes propres
devraient se developper

« Si métrique et mesure
d’audience fiables et unifiées

« Silangue commune et
meilleure organisation marché
. régies, agences, prestataires
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Pour les annonceurs, de belles opportunités

sur des marques radio de proximité

Reportings quotidiens,

rapports de campagne Achat cpm et cpc

|

Evenements,
opérations spéciales

....Des budgets

Renvois Communautés
' encore raisonnables

’ Geéolocalisation,
repiquages, adressage

puissance !

' Interactivité, ROI. Impact
audio + displa

Exclusivités audio

Ciblage par plateforme
Capping et par type de
smartphone

*Source : Baracoda Media / DI Network

22
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Michael Bourguignon
Directeur La Dépéche Interactive

La Dépéche face aux nouveaux modes de
consommation média
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www.ladepeche.fr

« Evolution d’audience : les étapes du développement
« Impact diffusion « Print » audience Web
 Modele economique : Contenus gratuits / Contenus payants
« VU/ Visites/ PAP... Quelle stratégie pour la suite
« 3projets:
— Les bassins de vie
— La mobilite
— Les réseaux sociaux
« Conclusion

24
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www.ladepeche.fr média local...

A ACCUEIL

Lundi 13 Sep - 10:32
Saint Aimé

ACTU¥ ' SPORTS¥

AC ALE Toulouse Ariége Aude Aveyron Haute-Garonne Gers Lot Lot-et-Garonne Hautes-Pyrénées | Tarn | Tarn-et-Garonne

PR U R ORI » Tapez ici les premigres lettres de |z commune

» ANNONCES

EARCIQel

ECO¥ LOISIRSY AUFEMININY DOSSIERS¥

» SERVICES

Automobile LmJ meJ

RATIQUEY ANNONCES¥ VIDEOS¥ MA DEPECHE¥

Restaurant

@ Recharche sur |z dépécha.ir

SOCIETE

Marche blanche

en hommage

la joggeuse tuee

a Marca-

B ARIEGE

H Tué a 29 ans dans la nuit sur | Dermiéres dépiches

2 v 10h13 - Mondi d do: Teddy Ri 0 |
= la route S tmmen s ot 5 e manhes da a1

légende

Dans la nuit de samedi a dimanche, un
automobiliste a perdu le contréle de son
véhicule, dans les virages de Seignanx.
L'homme...

10h07 - Clermont-Dessous. Il se tue en voiture
4 500 m de chez lui

09h59 - Mondiaux de judo: Teddy Riner,

qualifié pour les 8es de finale, bien parti pour
entrer dans I'Histoire

00hS5 - Eva Joly n'a "pas zimé"” le film [v] -
LES ARTICLES DU JOUR
i e o

Veir tous les articles du

Tous ensemble | Voir

TOULOUSE
Le proces d'une explosion de gaz .
S'inscrire ala

a Empalot » Tapez les premidres lettres de la commune ter o

@ L'actualité de VOTRE COMMUNE

VIDEO -- Le procés de la double explosion de
gaz survenu a Toulouse en novembre 2002
s'ouvre aujourd'hui...

Votre e-mail

*) Voir la Ne

ol If:‘vt.'xOBlLIER
Etudiants : la débrouille

étudiants du Grand Sud. Une rentrée
placée sous le signe de la crise. La course
au...

3 piaro -
LES MANIFESTATIONS CONTRE LA
REFORME DES RETRAITES

HAUTE-GARONNE
Un étudiant de 21 ans se tue sur la
a route

Un étudiant 3gé de 21 ans a
perdu le contrdle de sa voiture
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.dans un réseau national : Web66

» 10,565 millions de visiteurs uniques

47 % de couverture sur l'ensemble des internautes de la catégorie Actualités

\a‘n"ﬁ Visiteurs unigues |en milliers)

Le Telégramme | J
PO -
récho N L'ES
€8 L= Ol YounsJll L DINA o Py )
! - i ..
‘ 2 3
LA REPUBLIQUE. 3 I
CAall_ Nouvelic AVTE-M B l .
: Republig - 20
I I I ""'ﬂm i,
: ; lo, s fg,
Ao __ B L.Fa"’&re,, mm;g_n_ - b’"‘"n - /]
—_— Prems

_ G'Uﬂgle [ ""“Me ®) WP*F w"“‘"ﬂc
" 'aam{a Ws oy
LEPOPULAIRE LE PROGRES "”‘mm
LA MONTAGNE [R—
» 334 millions de pages vues
LADEPECHE

===
Midi Libre

mar g e L b
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Evolution de 'audience www.ladepeche.fr

LADEPECHE . f#

Evolution du nombre de Visteurs Uniques par mois _3 000 000 VU
3000 000 | - | EEr
2010
|Tempéte de neige a Toulouse i—k
2 500 000 /
2 000 000 /\\’z—| Mise & jour du site le week-end i
1 500 000

Municipales 2008 i

2009 /
//\ I Publication automatique & 05h30 'i

1 000 000| i 2008 A\/\/—/Q———| Ouverture du portail des localités |
Lancement du nouveau site

I;']__’_/\_%—| Archives en accés libre i
160 000 VU
L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L T L L D L L L L L

% N X, - . % A X A A X @ .
(Q\\QJ ?:\Q \.}\\\QJ C\)OK &\0 ?:\Q §® (\)QK (\A\Q’ ?:\‘\ .0\‘\\‘2' 60& <$\®
B(b . O(} 50 D O&}' Btb A O&}' 3‘2}
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Impact diffusion papier / audience web

Sur 3 ans, il existe une corrélation statistique positive, entre les performances d'audience web et de diffusion : autrement dit, les titres qui ont les meilleurs
résultats de diffusion sont aussi ceux qui développent le plus leur audience sur le web.

La Dépéche (plus forte progression en ligne et 4éme en diffusion sur la période) est en cohérence avec cette tendance.
Par ailleurs, les titres qui ont les plus fortes audiences web en valeur absolue, sont généralement ceux dont I'évolution de la diffusion est la moins défavorable

Audience web VUimois (Déc) zZ Diffusion France payée =
2007 2008 AdA 2009 Aln | aa2 | & 2007 2008 AJA 2009 AR | AA2 | &
Quest France 1941 865| 3 843 899 28%:| 4 598 853 20%| 137%| B Ouest France 769 149 772 058 0,33% 762 213| -1.28% | 2
La Dépéche 547 840| 1 606 250| 193%| 2 561 590 59%| 368%| 1 La Dépéche 193 712 192 725| -0,51° 187 024| -2,35% 4
Yoix du Nord 491 196 1312 100| 167%:| 1 721 760 31%| 251%| 2 Woix du Mord 285 230 281 821 -1,20% 273 999 -2,73% 5
Telégramme 410 293 742 006 21%| 1 389 482 279  232%] 3 Télégramme 200 857 201 563 0,35% 202 381| 0,41% 1
Midi Libre 512 378 762 544 45%| 1 190 744 SE%|  132%| T Midi Libre 146 179 143 267| -1,9%° 139 778| -2.44° ]
La Provence 471 767 754 661 60% 999 760 32%| 112%| 8 La Provence 147 922 145 333| -1,75° 142 060| -2.25° B
Sud Quest 373 608 587 728 57% 944 913 61%| 133%| 5 Sud Ouest 311 603 308 581 -0.97 297 984 -3.43° 7
DA, 380 779 659 510 73% 699 881 6% 54%| 9 DOMA, 179 168 176 480| -1,50 174 979| -0,25 3
Progrés 298 830 754 661| 153% 895 867 19%a|  200%| 4 Progrés 219 720 214 173| -2,52% 209 052| -2,33 -4,86%| 9
MRECO 321 481 513 876 60% 572 901 11% 73% (10 MRCO 212 074 208 454 -1,71% 200 255| -3,53 -5,57%| 10
Source - webff Source - QJD

Bilan de |la journée de gréve du jeudi 24 juin 2010

Comme toutes les greves, celle du 24 Juin a eu un effet négatif sur le trafic du site malgré la disponibilité des contenus. Le phénomene s'explique par la baisse de
consultation du site sur le lieu de travail (principale source de trafic sur les sites d'information) et la faible duplication de lecteurs.

Quel que soit la raison de la non parution, on ne constate pas d'effet report significatif dans les chiffres d'audience du site, ni dans I'achat du PDF

BILAN DES SITES Visites Visiteurs

La Depeche 812 291 {-17.2%) 200983 {-15.8%) 166 892 {-21.1%)
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Modele économique

- Stratégie de marketing éditorial pour générer de 'audience
— Gratuit
— Plus large que la version papier (AFP + autres sources)
— Temps réel (actualisation) Audience (> Pub)
= Modele : audience => Pub

 Une vitrine gratuite qui propose du payant : freemium
— Recherche archives avancées
— Contenus exclusifs
— Services a valeur ajoutée I
= Modele : audience => abonnés/paiement a I'acte

Vente de contenu
Premium

29
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Visiteurs uniques / Visites / Pages vues

« Strategie VU :
— Acquisition de nouveaux visiteurs sans distinction géographique
— Stratégie d’audience globale => Pub extra-locale

* Objectif Visites :
— Fideélisation du lectorat local / frégquence de visite
— Produits commerciaux hyper locaux (PURL)
— Couplage Print/Web

« Pages Vues :
— Augmenter le potentiel publicitaire

30
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Projets (1) : les bassins de vie

Regrouper les sites des 3 500 communes en 150 bassins de vie

* Une réalité plus forte que ma commune
— Plus adaptée a la vie quotidienne des internautes
— Cible en phase avec les besoins des annonceurs locaux
— Possibilité de couplage pub avec les éditions Print

* Une actualité plus fournie
— Actu/Loisirs/Sport : les infos du bassin de vie
— Mises a jour quotidienne / Visites / Pages vues

* Un nombre d’internautes plus important
— Communauté plus large
— Potentiel Pub plus important

LADEPECHE . f#
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Projets (2) : comment adresser la mobilité

* iPhone
— Appli gratuite : 47 000 téléchargements
— Services payants autour
« Contenus premium
» Services lies a la géo-localisation UvDEghlggmt

. S Timoux Pas gagns pour BESIEE
) I Pad le «futur» Corry .

— Appli « Kiosque PQR » pour achats de PdF R

suspendue du demandeur

LAUNE GDSUD SPORT ECO

d'asile

- ACCéS aU Slte Vla K« Safa.rl » » Carcassonne. Terrasses —
de la Cité : la ville tape du
— Une appli utilisant les spécificités de I'ilPad

poing

32
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Projet (3) : les réseaux sociaux

 Facebook

facebook

Adresse électronigue

michael. bourguignon@yahoo.
|

v o8 ladepeche.fr est sur Facebook
Inscrivez-vous sur Facebook pour communiguer avec ladepeche.fr.

Mur

ladepeche v

ladepeche.fr

Ladépéche. fr : Actualités Toulouse,
informations annonces emploi sport
économie. ..

2 612 personnes aiment ca

-

2 P ol D

-
)

Poppy Follow-me  Pascal
Lawson Bonsoirt Sebastie

ladepeche.fr

Infos Photos Discussions

ladepeche.fr + autres WELEEV RGN Seulement les autres

ladepeche.fr http://

w.ladepeche.fr/article/2010/09/

10/903625-Un-adolescent-de-17-ans-dispar
ait.html

Un adolescent de 17 ans disparait

s www, ladepeche. fr

{ La famile et les proches d'Alexandre sont trés inguiets, Ce gargon de 17
ans {photo ci-contre) a disparu du domicile familial & Auterive depuis lundi
s0ir,

] 1l y a 7 heures - Commenter - 1aime

| 2 Muriel Talon-pinto le pov tit loup
Il y a 5 heures - Signaler

& % Muriel Talon-pinto un grand soutien a sa famille
Iy @ 5 heures * Signaler

ladepeche.fr http w.ladepeche.fr/article/2010/09/
10/903570-Les-locataires-etaient-epies-c

hazmine-nar-dacanheamesinctallanconae|
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2,612 personnes aiment ladepeche. fr.

ladepeche.fr sur Facebook
& Jaime

Clément Poitrenaud (& gauche) et =es as=zociés devant La
Pergola./Photo DOM

projet est avant tout une aventure humaine =, souligr
mes projets de reconversion », avoue le Tarnais qui, du

Le restaurant, d'une surface de 500 m=, accueillera 120
dresses en terrasse. Spécialisée dans la gastronomie re
estampillés Sud-Ouest . « Ma fidélité au Stade toulousa
cuisine =, justifie Clément Poitrenaud. La Pergola de Lal
des Pergos, connaitra-t-elle le méme succés que les clul
le Stade, les Toulousains sont gates, lance le rugbyman

La Pergola, 4 rue Isatis a Labége. Tel : 05 62 47 54 50.

Notre sélection de restaurants sur ladepeche.fr

rh Jaime W 108 perzonnes aiment ca.

A YT I
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Projet (3) : les réseaux sociaux en local

— Des communautés autour des « bassins de vie »
« Commentaires d’articles
» Blogs des meilleurs contributeurs
» Dépose de photos et de vidéos
» Espace de publication d’infos services
— Newsletter par bassin de vie
— Liens avec les autres réseaux sociaux
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« C’est quand le bonheur ? »

* « Sans la maitrise, la puissance n’est rien » Pirelli
* « Sans la pub, 'audience n’est rien » Régie Internet
* « Sans autre modele, la pub ne suffira pas » Editeur Internet

= Poursuivre le développement de I'audience
= Qualifier cette audience pour contextualiser la pub
— Développer des contenus et services a forte valeur ajouté
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TABLE RONDE N° 2

Emmanuel POTTIER
Directeur de la Stratégie et des Nouveaux Médias
Clear Channel

L’innovation au service de I’Out of Home : les
nouveaux médias chez Clear Channel

C

CLEARCHANNEL

mar g R L R A
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L’Out Of Home : le média de la mobilité et de la

proximite

Les déplacements locaux ont progressé entre 1994 et 2008

... et en distances parcourues

+4,5% +8%

La mobilité reste en forte croissance dans les
agglomérations moyennes et les zones
périurbaines :

* +7% en temps de transport quotidien (64 mn)
= +129% en distances parcourues

- 11mn entre 2005 et 2008 de temps passé au domicile
- 20mn chez les actifs

Source : Insee — Soes - Inrets 2009 ; B. Marzloff, Chronos, « Quelles mobilités imaginer pour une Ville 2,0? »
37 2009; Media in Life, Médiamétrie
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Aux origines du mot “Media”...

« Media » est le pluriel du mot latin medium (milieu, intermédiaire).

La notion d'intermédiaire a aussi une origine grecque, mediation
developpée par de nombreux philosophes notamment Socrate puis
Bergson

Notre métier : étre un intermédiaire entre un annonceur et un support

Notre proposition de valeur : réinventer la notion d’intermédiaire, étre un
intermédiaire innovant, incontournable qui propose a ces cibles
Annonceurs des nouveaux moyens de communiquer

: —
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L’innovation au service de I’Out of Home : les nouveaux
meédias chez Clear Channel
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1 — L’interactivité des supports papiers : le cas du

Mobilier Urbain
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Le principe atawad*

*anytime, anywhere, any device PR — ‘ _ L ) —
yi e [0 [6F T
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Flashcode, NFC : permettre I'interactivité

Aujourd’hui...

flashcode

Acces direct 2 W(ityVOX sordoaux
[N
¥m lovin'it

1 Big Mac acheté = 1 Big
Mac offert !

| - o :
Indiquer votre numéro de e X N\ X —
’ mobile pour recevoir votre / \

i

coupon

(s S - 5:41 AM 2 : - —
n : | [ : . | le Jardin des Fleurs §
Présenter le coupon SMS en . [ i J i = o
’ 2 e

caisse pour bénéficier de la
réduction

Exemple de
campagne avec
coupon SMS

Mertions légales

))NFC))
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2 — Promouvoir en temps réel : le cas des Malls
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Optimiser les ventes (1/2)

« Une communication a 360° sur le point de vente
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Optimiser les ventes (2/2)

« Une communication a 360° sur le point de vente

ON REVE TOUS
DE SPORT

[}
g i ‘
- -

LN
LR

| ¥




TABLE RONDE N° 2: 3
%di a Mobilité et proximité, I'innovation au service d’une nouvelle offre média locale CLEARCHANNEL

ntelligence for busingss
3 — Capitaliser sur des créneaux horaires : le

cas du Grand Format Digital a Nantes
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Capitaliser sur la communication ciblée (créeneaux
horaires)
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4 — Creer un contenu spécifique pour augmenter

I'impact : le cas de I’Ecran Géant de la Défense

v

48



TABLE RONDE N° 2: r"
%di a Mobilité et proximité, I'innovation au service d’'une nouvelle offre média locale CLEARCHANNEL

rnfel@er_wc For business
Capitaliser sur la communication ciblée

géeographique
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5 — Profiter d’'un contenu a forte valeur
ajoutée pour mettre en avant une marque :
le cas de I’Affichage Virtuel
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Miser sur I'affinité d’'une marque avec un

contenu a forte valeur émotionnelle
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Dimitri DAUTEL
Directeur
Havas Digital Mobile

Médias locaux, usages web et mobile
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Pourquoi?

S

rad
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—
—
-
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=
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Deux approches locales possibles :

s
b) aimer la ville Ve s
© Groupe © En lle-de-France © En France & 3 l'nte o1 at & e durable © Actualités © Amer la ville © Fondation

" '

\(

Contenu
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Les modalités locales possibles :

Thématique éditoriale locale

Profils

Ciblage IP

Email/SMS géolocalisé

Recherche localisée

Créations dynamiques
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Novartis et les Assises Régionales de Proximologie

® Un sujet de santé publique : soutenir les

« aidants » qui accompagnent un proche

malade

® 10 rencontres régionales a médiatiser pour

générer de la participation du grand public
sur les forums locaux dédiés aux questions
de I'accompagnement et alimenter la
réflexion des professionnels du secteur

Un plan media géociblé par étape
régionale du 23 septembre au 10
Décembre 2009

® 14 millions de PAP diffusées et des
performances de campagne 2.5 fois
supérieures a celles habituellement
constatées

Une campagne performante prolongée sur
les sites les plus performants

® Pres de 5 millions de PAP supplémentaires
diffusées en Décembre et des performances
Vous accompagney un 6 fois supérieures a celles habituellement
Proche malade. constatées

L Medisite.fr w.cew.. e @ gyplanet.«

D wemiciute O ws st svec Gocghe
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- Japon : cas iButterfly
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Nike: cas True City
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m = Sophie CASSAM CHENAI, Logic Immo

= Arnaud DE SAINT ROMAN

= Mickael BOURGUIGNON, La Déepéche Interactive
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CLEAREf{ANNEL = Emmanuel POTTIER, Clear Channel
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= Dimitri DAUTEL, Havas Digital
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