
Règles et éthique : Publicité et alcool 

OBJECTIFS 

• Comprendre pourquoi il est nécessaire d’établir des règles déontologiques

• Comprendre les changements induits par la loi SANTE de 2015 sur les pratiques

publicitaires

PROGRAMME 

Accueil et tour de table 

1. Loi Evin : que peut-on faire en publicité Alcool ?
- les Supports autorisés

- les Indications autorisées

- des Exemples de publicités autorisées et de publicités condamnées

2. Apports des modifications législatives récentes

- Quelles nouvelles perspectives pour la publicité Alcool ?

- Des ouvertures pour les annonceurs du secteur ?

3. Tour d’Europe : exemples de publicités étrangères

Conclusion et évaluation 

PUBLIC : Tout juriste ou communiquant souhaitant acquérir des connaissances et 

des bonnes pratiques sur les règles applicables en publicité alcool 

Prérequis : aucun 



Inscription
Téléchargez le bulletin d’inscription et envoyez-le à inscription@mediainstitute.eu 

Pour toute question : thomas@mediainstitute.eu / 01 43 12 15 28 

www.media-institute.com 

http://www.media-institute.com/wp-content/uploads/2014/10/Bulletin-inscription.pdf
mailto:inscription@mediainstitute.eu
mailto:thomas@mediainstitute.eu
http://www.media-institute.com/
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